INSTITUTO DE FORMACION PARA LAICOS,
AL SERVICIO DELA PASTORAL PARROQUIAL

CURSO ELEME'\TI'AL DE ELABORACION DE CARTELES 1

LOS MED!O 'DE CGMUNxCﬁClON SCCIAL sori fan necesarios desde siempre pa-
ra-el hombre, que se- ha!!an estrechamente Telesionados con la misma esengia de él. En
ina or ocial'y cormu icativa; por ‘tanto, todo
cef comunicadion 0N Sus semejénfes esde imortancla vxta!

de manera pamcu{ar'al conocmento v puestaen pra ; }

su esencia, por los métodos que emplea yipotlos medios de que se sine, se ldenm’ ca

plenamente con fas actividades culturales, de dfusion, de publicacion, de pubhcldad y de
iy éy,'todas !as granées empresas. indusinam oomercnales

LA CARTAS es la anﬂquisnma forma de difusita empleada ya desde “bsApostoies y que
tambig aron Jos Padres Apostohcos ampharnente asi como Ios Padres de la Iglesxa

POR MEDIO DE LA PALABRA HABLADA
Existen hoy diversas vias de comunicacién por medio que no solo debe contemplar-
se como lo que se dice sino como lo que se oye, por lo estd muy en boga !a palabra
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"fono” (sonido) y también la palabra "audio" (ogo) que estan mt!mamente ligadas en
sus actividades.
De este modo existe el micréfono, el caset, el disco, la grabadora todos ellos recur-
sos de audio y fono que &l radio incrementa.
ACUSTICA: es ¢l factor local que permite una juena audicion dentro de un ambiente
determinado. La importancia de la aclstica es crecta a la atencion que se ponga a lo
que se escucha, pues una mala audicion hace perder eficacia al mensaje: si es en un
recinto cerrado, conviene.atender a la posibifidal de distorsion que pueda presentarse
de la voz, la capatidad de voz del que habla y is prcporcionea -gel local. Un buen sis-
tema de sonido eléctrico puede remediar las dificulldes existentes. .
POR MEDIO DE LA VISION: Hoy existen diveisos. medios de comunicar el mensaje
por medio de la vista: la diapositiva, filmina o trasparencia; el cine, y el cartel o anuncio.
LAPRENSA: es un poderoso sxstema de miussOnescnta que admlte la paiabra y ¥a
figura.
MEDIOS AUDIOVISUALES: Los medios de visin y de audio vienen asocaados 2 -ser
lamados “audiovisuales”, y desde luego logran dectividad muy superior en-esa combi-
nacion que la que tienen separadamente. De este modo.se combinan en.el:cine sonoro,
en la transparencia acompaﬁada del d:sco osl caset en grabadora, la telewswn que
mmbmaelauduode!radmt:rme!wdec,i : .
gkat EL CARTEL

Uno de los recursos mas mfundidos ©n mateia de pubhctdad del que se- ha hechc
un medio universal de publicidad;-es. el-cartel. Ei carlel-consiste: esencialmente en-una
hoja de papel, los hay de diferentes clases y prcios, en medio de letras, niimeros, e
imagenes, se exponeala cons;darambn de &os dewas una co 'nacaon de ideasqueensu
con;unto expresan on mensaje .

Podemos de mmedsaio advemr que el cartel 10 es un re!ato smo ideas separadas,
aunque no aisladas; que consiguen impresionar ydejar, en la mente ds quien.jo contem
pla eso: ideas, que el espectador "digiere”, une, combina a veces de manera. incons
ciente, para llegar a elaborar un pensamremo compléto.

Algo muy importani€ en esio es hacer que talsea’la fuerza nmpresmmsta del caxte!
tal su claridad de comprension, que el que fo conemp!a conciba en su mente el men-
saje que se quiere y no olro, ¥ que saque fas consecuencias que se pretenden De este
modo, un mal mensaje o deja trunco, imposible d: captar por completo o dificimente el
concepto que se trasmite, 0 lo que ‘es peros protuce elementos de confusion y conse-
cuencia equivoca que distorsiona el mensaje y lohace paracer dxstmto cuando no con
trario aloque se queria dara entendet.

Por el contrario, el ‘buen-cartel lleva directamente al espectador al oonoclmiento de
las ideas expresadas, primero; a Ja ilacion de ells para hacer del conjurto n pensa-
miento completo; a‘la "digestion” facil; a la elabcracion def pensamiento que no- *hace
otra cosa que reproduc:r lo que se ha querido exyresar, hasta hacer que el espectador
saque las ‘conseciiencias que se esperaba, de na manera tan espontanea, que casi
pueda creer que él y no otroes el autor deuna toma ¢ fesoluuon
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Para conseguir esto, puede aparecer simplemente una imagen o una serie de ima-
genes; puede aparecer un letrero o grupo de ellos; y puedan combinarse los dos ele-
mentos, letreros eimagenes.

EJEMPLO «GOCE LA VIDA, GOCELA AHORITA CON CARTA BLANCA EXQUISITA», una frase que
hemos lefdoyescuchado ya muchas veces.

En esta frase se toca la fibra mas sensible del hombre: el deseo de gozar, si es po-
sible smmterrupc:on todasuexistencia. ‘

Se afiade el elemento facilidad y prontitud en la adquisicion del goce. con lo que el
hombre dispuesto siempre a llevar o que anda en bisqueda de la buena vida, es sedu-
cido a ejecutar ia condicion que se propone para lograrlo tomando el producto que se
anuncna

PROP!EDADES DEL BUEN CARTEL

) " Un buen gartel debe retinir una sene de cual’dades, y segun las pocas o muchas de

ellas que poseaserd suefectividad:”

» IMPACTANTE: es la cualidad que consiste en que a primera vista y sin mediar un
espacio de tiempo, «al pason, es capaz de producir un efecto duradero.

« ATRACTIVO: de manera que, ina'vez visto, sea capaz de dejar deseo de volver a
verlo. Es decir, «atrae».

».. SEDUGTOR: es la propiedad que-fiene el cartel de capturar.la. atencion al punto

- deque susideas noseanfaciles deolvidar,

« -INDUCTOR: de manera que el espectador es ilevado por el «s mduado» airalo
quesele quiere llevar.

» CONVINCENTE:. cualidad que consiste en “convencer” de que lo que se propone

- valea pena, es factible, es posible, es verdadero y. Util; mas aun, a veces es ne-
cesario,

« INOLVIDABLE: ¢l buen carlel ha de prolongar en el tiempo sus efectos sobre el
espectador, coma si volviera a verlo 0 como una fotografia dentro de la mente que
unoy otravez hiciera actual el mensaje.

OTRAS PARTICULARIDADES DEL CARTEL

El buen cartel debe poseer ademas de las cualidades expresadas ariba en cuanto a
su contenido, una serie de pamcu!andades en cuanto a su forma, sin las cuales es muy
dificil que consiga el éxito que se propone. Decimos que son particularidades de forma,
o manera de preseniar el mensaje, para distinguirias de las cualidades de contenido
que: enelfondoes loesencialdel carte).

Estas son las pamcufandades de forma:

-" BREVE: un buen cartel, es aquel que fogra impactar en un instante &l espectador,
de manera que- «al paso» le impresiona. Para esto, necesariamente debe ser:bre-
ve demodo que en el minimo de contemplacion logre el méximo de efecto.

« DIRECTO: o lo que se dice «ir al grano» , cualidad necesaria debida a lo breve de
la forma. Es que no es posible candarse con rodeos» 0 «cantmﬁear» cuando se es
“breve:

« COMPLETO: pero ni por breve no por directo ha de dejar trunco el mensaje “sino
que debe contenerlo todo.
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- CONCISO: se trata de que lo que hay de decir, decirlo en el minimo de palabras las
puramente necesarias, Jas indispensables para de;ar ‘expresado io se. qunere y
nadamas. .

. CONCRETO las imégenes no deben suger'r mas que lo que se dasea que capte
el es ectador Si otro pensam»ento se l vigne, 2 més de o que se quiere, 50°C0O-
por fo que las ﬁguras deben 5 muy. bien

escog“ s para S’ ec
EXPRESIVO: no srempre pero

a producir lo efeclos pringipales.
ten e mpleo de imagent
pero te "amos a la vista siempre que lo. importa
ces, confrecuencla estanligados conloexpr ‘

Casi {0do 10 expresade es aplscable enelc
saje de la Salvacion, pero debemos tomar-en: e

que miran:mas bien a la esencia misma det'Mensaje y a! mudu deser de quie

mite yde quienle recxbe ,. :

g, 3 )w,g.:,‘ 0 A DA f; e BREG

“Enel eartei empresana! Somin fio-siempr i

apostolado siempre debe ser todo verdad. Nn se ha de unlxzar o que no

ha de exagerarlo ciedo,

sentar el Mensa;e la s
bien la invitacion a la elev:
el estado de émmo el caractery smologua del qu

Und diférencia elemental entre ¢l cartel de emp:
es que, mientras aqueél busca el interés de autor, &
en tantp que el primero se. refiere. a. bxenes mate els
espiritu; el nuestroha de ser un cartel en que se trasluzca quesn suaulore:
de servicio. . ; 1 : REA :

Sq por pubhc;dad entendemos el der a conccer algo mertamente en el garte: aposto-
lico encontramos publicidad, es su fin dar a conocer ¢l Reino de Dios y U Jugticia, ef
camino.de Salvacion y todo.et contenido de este cartel debe- versa el rededor ¢ ,’Qdo io
que a ello se refiere. E! apostol necesitara tarde 0 temprano emplear el cartel y por eso
debe ejercitarse en su elaboracion. o




